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economia da cultura:
a incorporacio de Bourdieu

1. introdugio

Em continuidade as discussdes sobre os limites e
potencialidades das pesquisas no subcampo da Econo-
mia da Cultura, retomamos as contribuicoes de Pierre
Bourdieu ao estado das artes do tema. Veremos que,
embora o autor seja oriundo do campo da Sociologia,
algunsitens de suas discussdes podem ser incorpora-
dos ao mainstream econdémico, conseguindo auxiliar

uma parte das pesquisas no tema.

2. campo cultural, habitus e capital simbdlico:
diciondrio bdsico

Pelo menos desde meados da década de 1970 o nome
do socidlogo francés vem se destacando dentro do
campo de pesquisas de préticas culturais. Nao raro
encontramos ao longo de trabalhos dos mais diversos
campos das ciéncias humanas (Histéria da Arte, Filo-
sofia, Critica literaria) mencoes ao seu vasto rol de ter-
mos como campo cultural, habitus e capital simbdlico.
O interesse dos economistas no tema é mais recente
e decorre do fato de terem sido observadas algumas
potencialidades que aproximariam a argumentagao
bourdieana do mainstream neocldssico. Uma profun-
da anélise sobre o autor, bem como a plena definicao
de seus conceitos, certamente escapam aos prop9sitos
do presente artigo. Optamos, por tal razao, por uma
breve exposicdo de alguns temas bourdieanos que,
no nosso entender, mais vém sendo utilizados pelos
economistas no campo da Economia da Cultura.

(1) Em se tratando de suas andlises sobre o universo
cultural, afasta-se Bourdieu da visdo idealista pre-
sente tanto na tradicdo alema adorniana quanto
na tradicao anglo-saxdnica baumoliana, ambas ja
discutidas em artigos passados. Chocando-se com o

pensamento romantico, o académico francés nega

a existéncia de “valores intrinsecos” de objetos
artisticos, deslocando para o campo da interagao
sociolégica o locus de formagao e determinacao
do valor desses produtos (JOHNSON, 1993).
Esse locus valorativo possui, contudo, algumas
caracteristicas proprias. A mais importante delas
é a existéncia de certo grau de autonomia em
relacdo aos demais processos humanos de uma
dada sociedade. A esse corpo social autbnomo da
Bourdieu o nome de campo cultural, definido,
esquematicamente como um “espaco autdbnomo
de producao simbdélica, um complexo circuito ar-
ticulado em diversas relacoes sociais, envolvendo
as etapas de producdo, mediacao (distribui¢do) e
consumo culturais” (ibidem).

(2) A plena compreensao de um campo cultural exige
a reconstrucdo do habitus de seus diversos atores
sociais. O habitus é uma das mais importantes
categorias bourdieanas. Numa tentativa de tornar
a explicagao do conceito do termo mais acessivel,
define o estudioso Randal Johnson o termo como
uma espécie de “senso prético”, um “rol de disposi-
¢Oes que geram praticas e percepcoes, estimulando
os agentes a agir e reagir em situagdes especificas
de um modo nao necessariamente calculado e,
por tal razdo, nem sempre obediente a regras
pré-estabelecidas” (ibidem). Além disso, a catego-
ria do habitus possui uma dimensdo temporal,
isto é, com o passar do tempo e com a sucessao
dessas diversas interagOes, os agentes internos ao
campo cultural ganham (ou perdem) parte de seu
capital simboélico, entendido como uma espécie
de “moeda especifica” ao campo valorativo dos

bens culturais.

(3) Embora auténomo em relagao a outros processos

humanos, o campo cultural nao esté isolado do
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restante dos fenOmenos. Por tal razao, existiriam
fronteiras abertas e pontos de contato entre o uni-
verso cultural e outros segmentos sociais, dentre
eles, o econdmico. Disso decorre que parte do
capital simbélico acumulado dentro do campo
cultural poderia se transferir para o campo eco-
nomico, transformando-se em capital econdmico.
Para Bourdieu, contudo, essa transmissao nao é
perfeita ou imediata, existindo uma espécie de
“taxa de cambio” entre um tipo de capital e o outro
(HERCOVICI, 1995, p.63).

(4) Uma vez feita essa conversao, a determinagao
valorativa do objeto cultural sairia do universo
especifico e autobnomo do campo cultural partindo
para o mundo economico. A partir dessa passagem,
o objeto cultural (a obra de arte de um autor con-
sagrado, por exemplo) passa a comportar-se como
uma mercadoria qualquer, ndo mais regido tinica e
exclusivamente pelas regras e defini¢des internas
do campo cultural, mas subordinando-se agora
aos ditames do mercado e estando, por tal razao,
passivel de anélises e inferéncias dos pesquisadores

econdmicos.

Pela leitura que até aqui fazemos de Bourdieu, con-
cluimos que o campo de analises econdmicas estaria
restrito a compreensao de apenas uma parte do pro-
cesso, a saber, a do momento em que o objeto cultural
ja nao estd mais sob o dominio exclusivo da esfera de

determinagéo de valores do campo cultural.

3. a antecipacdo economicista: capital simbdlico
como capital humano

Parte da bibliografia do subcampo da Economia da
Cultura, contudo, busca antecipar o ponto inicial
das analises para dentro do campo cultural. Isto é:
assume-se que ha, sim, a possibilidade de compreender,
valendo-se do ferramental usual, as relagdes intestinas
do campo cultural, determinando ja ai um eventual
potencial ou trajetéria econémica de uma obra artistica.
Essa movimentagao explicita-se, por exemplo, no livro
Economics and culture, de David Throsby. O autor
promove uma adaptacao teérica do habitus e de capital
simbolico bourdieano transformando-os em algo ané-

logo ao conceito de “capital humano” beckeriano. Do
ponto de vista epistemoldgico, as consequéncias dessa
decisao sao enormes: a nogao de habitus pressupoe e
justifica-se a partir da existéncia de um meio social em
eterna luta e dinamismo. Ja a nogao de capital huma-
no insere-se num paradigma muito mais focado nos
elementos estritamente subjetivos. Ao sobrevalorizar
o sujeito em detrimento do meio social que o envolve,
Throsby “estabiliza” os conceitos de habitus e capital
simbdlico, quase que os jogando para dentro das atri-
bui¢des de um Homo oeconomicus (Cf. THROSBY,
2001, p.32 e cap. 3, passim).

Por tal razdo, mesmo que o campo cultural possua
sua logica propria, interna, autdbnoma e nao necessa-
riamente ligada ao universo econdmico, seria possivel
analisa-lo por um método economicista. Pesa, para
tal interpretacao, o fato de que Bourdieu sempre
defendeu — e efetivamente realizou — trabalhos de
natureza empirica, muitos deles inclusive com anélises
quantitativas ' (GEMPERLE, 2009).

Para alguns tipos de pesquisas em Economia da
Cultura o éxito de tal incorporacdo vem sendo alto.
Exemplos de interessantes aplicagdes do arcabouco
bourdieano dentro do campo econdmico sao as
analises sobre o impacto de niveis culturais fami-
liares na formacao dos habitos culturais de criancas
e jovens. Outro exemplo em que as proposicoes de
Bourdieu tém mostrado maior potencial explicativo
esta na andlise de comportamento de mercados de
produgao restrita (como o de artes plasticas), onde a
atuagao de figuras-chave (marchands, leiloeiros, cole-
cionadores etc.) se faz mais presente (HERCOVICI,
op. cit., p.66).

Contudo, quando caminhamos em direcdo a mer-
cados mais industrializados e complexos, como o do
audiovisual, o desempenho das incorporagdes bour-
dieanas tende a diminuir. Voltaremos a discutir esse

tema posteriormente.

4. conclusdo

O artigo deu continuidade as discussdes sobre o
subcampo da Economia da Cultura, destacando as



incorporagoes que a Economia vem fazendo dos temas
do sociélogo francés Pierre Bourdieu. Apresentamos,
de maneira esquematica, alguns conceitos centrais da
tépica do autor, como campo cultural, habitus e capital
simboélico. Em nossa leitura, o escopo das analises
econdmicas fica reduzido a compreensao de apenas
uma parcela do processo cultural, a saber, quando o
objeto deixa de pertencer exclusivamente ao dominio
das forgas e influéncias dos agentes internos ao campo
cultural. Alguns autores, porém, veem a possibilidade
antecipar o ponto de analise para um momento ante-
rior, ainda no interior do campo, propondo alteragoes
nos termos bourdieanos e viabilizando uma analise

economicista do tema.

Tal movimento tem sido exitoso para explicar parcela
dos fendmenos culturais, embora o potencial expli-
cativo caia quando falamos de setores culturais mais
industrializados e complexos, tema que serd discutido

nos proéximos artigos.
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1 Jamencionamos, em artigo anterior, aimportante pesquisa de
1966 conduzida por Bourdieu a respeito dos museus franceses
e seu publico.
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